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Titelthema
Mittelstand im Wettbewerb

4. UNLAUTERER WETTBEWERB IN DER PRAXIS

Chancen und Risiken bei der Abwehr von Wettbewerbsverstofien
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Das Wirtschaftsleben verlangt vom Unternehmer in aller Regel ziigige Entscheidungen,
denn hart sind die Bandagen, mit denen im Wetthewerb gekampft wird. Auch wettbe-
werbsrechtliche Unterlassungsanspriiche miissen deshalb in der Regel im Eilverfah-
ren durchgesetzt werden. Ein wirksamer Weg, der jedoch viele Fallstricke birgt und
vom Anwalt Prazision und wirtschaftliches Verstandnis verlangt. Die Rechtsanwilte
Dr. Stephan Lang und Sascha Jung von der Kanzlei Dr. Lang & Kollegen in Miinchen

geben einen Uberblick.

Mit dem Hinweis ,,Frech kommt
weiter” bewarb vor einigen Jahren ein
Lebensmittelkonzern sein Kaffeepro-
dukt beim Publikum und machte damit
eine Grundregel marktwirtschaftlichen
Wettbewerbs selbst zum Werbeslogan.
Denn in der Tat sind Einfallsreichtum,
Schlagfertigkeit und Schnelligkeit Vor-
aussetzungen, um den Konkurrenten
schlieilich eine entscheidende Nasen-
ldnge voraus zu sein.

Auch dass die Grenze zwischen noch
zuldssigen und unlauteren Wettbe-
werbsmafinahmen nicht immer auf den
ersten Blick trennscharf zu ziehen ist,
macht die Anspielung der Werbetexter
deutlich. Grenziiberschreitungen liegen
in der Natur des Konkurrenzkampfs und
ihre Abwehr verlangt von den Mitbe-
werbern ebenfalls vor allem schnelle
Reaktionen.

Da entstehende Schaden meist weder
absehbar noch beweisbar sind, geht
es hier regelmafig zundchst um die
Durchsetzung eines Unterlassungs-
anspruchs. Der Mitbewerber soll die
Verbreitung einer gerade angelaufenen
neuen Werbung stoppen, eine ange-
kiindigte Veranstaltung absagen oder
einen neuen Vertriebsweg aufgeben.
Lehnt der Konkurrent nach einer Ab-
mahnung ein freiwilliges Einlenken
ab, so bleibt nur der Gang vor Gericht.
Da dessen Miihlen langsam mahlen,
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kommt dem einstweiligen Rechtsschutz
nach §§ 935, 940 ZPO im Wettbewerbs-
recht vorrangige Bedeutung zu. Denn
was niitzt eine gerichtliche Untersa-
gung nach Monaten, wenn der Mitbe-
werber seine Aktion im Regelfall schon
beendet oder den Gewinn aus seinem
wetthewerbswidrigen Verhalten einge-
strichen hat?

Der Erlass einer einstweiligen Verfii-
gung ist hingegen in der Regel schon
binnen weniger Stunden moéglich. Mit
ihr kdnnen weitere VerstG6f3e unterbun-
den werden, zundchst zwar nur vor-
ldufig, dafiir aber schnell und durch-
schlagend. Doch aufier im komplexen
Prozedere liegen vor allem in der Eile
dieses Rechtsbehelfs auch seine Ti-
cken. Die Leistung des Anwalts muss
hier nicht nur dufierst ziigig, sondern
auch mit besonderer Prizision erfol-
gen. Dies gilt nicht erst fiir die Formulie-
rung der Antrage und die Durchflihrung
des gerichtlichen Verfahrens, sondern
schon flir dessen Vorbereitung. Denn
bereits eine vorschnell ausgesandte
Abmahnung kann Gegenanspriiche be-
wirken, die die Abgabe einer eigenen
strafbewehrten Unterlassungserkla-
rung notwendig machen und Folgekos-
ten ausldsen.

Wdhrend im normalen Klageweg feh-
lender Vortrag grundsitzlich auch noch
nachgereicht werden kann, miissen die

Tatsachen im Verfiigungsverfahren
schon in der Antragsschrift vollstdndig
vorgetragen und glaubhaft gemacht
werden. Nur wenn dies gewdhrleistet
ist, kann das Gericht die Verfiligung
— wie in der Regel angestrebt — auch
ohne Anhdrung des Gegners erlassen.
Als Mittel zur Glaubhaftmachung haben
neben Urkunden, Parteigutachten und
gef. prasenten Zeugen vor allem auch
eidesstattliche Versicherungen des An-
tragstellers Bedeutung. Doch muss bei
ihrem Einsatz bereits bedacht werden,
dass sie in einem spdteren Hauptsa-
cheprozess als Beweismittel nichtin
Betracht kommen.

Verweigert der Gegner nach ergangener
Verfligung eine Abschlusserklarung
und ldsst sich der Vortrag anders nicht
beweisen, so kann eine Abweisung der
Klage als von Anfang an unbegriin-
det und damit neben der Aufhebung
der Verfligung auch die nachtrégliche
Auferlegung aller Kosten sowie die Er-
satzpflicht fiir die dem Gegner entstan-
denen Schaden drohen. Gerade die-
se, sich aus § 945 ZPO ergebende Ge-
fahr sollte vor meist unter Zeitdruck ge-
stellten Antrdgen genauestens bedacht
werden. Denn ein Verschulden wird fiir
die Haftung nicht vorausgesetzt. Und
der Vorteil einer schnell erwirkten und
durchgesetzten Verfiigung kann zum
Risiko sich rasch ergebender hoher
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Schadenssummen vollig aufier Verhalt-
nis stehen.

Auf Darlegung und Glaubhaftmachung
der Eilbediirftigkeit kann in wettbhe-
werhsrechtlichen Verfiigungsverfahren
hingegen nach § 12 Abs. 2 UWG regel-
mafig verzichtet werden. Dies bedeutet
jedoch nicht, dass eine Dringlichkeit
als Grund des Schnellverfahrens hier
nicht erforderlich ware. Fiir sie besteht

vielmehr lediglich eine Vermutung, die
aber auch widerlegt werden kann.

An der Eilbedirftigkeit fehlt es etwa,
wenn in Kenntnis des Wetthewerbs-
verstofies ldngere Zeit zugewartet
wird, ehe dieser schlieflich abgemahnt
oder nach erfolgloser Abmahnung der
Rechtsweg eingeschlagen wird. Ver-
zogern etwa Vergleichsverhandlungen
den Antrag um einige Wochen, so miis-
sen diese sachlichen Griinde dennoch
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dargelegt und glaubhaft gemacht wer-
den, um klarzustellen, dass der Antrag-
steller nicht einfach untatig geblieben
und ihm die Sache nach wie vor dring-
lich ist.

Auch wenn der Antragsteller das Verfah-
ren zégerlich fiihrt, kann eine zundchst
vermutete Eilbediirftigkeit nachtrig-
lich entfallen. Das Einverstandnis mit
Vertagungen oder Fristverldngerungs-
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antrdge bergen solche Risiken und soll-
ten ohne substanziierte Darlegung und
Glaubhaftmachung sachlicher Griinde
deshalb vermieden werden.

Um in der Frage der Dringlichkeit kei-
ne Zweifel aufkommen zu lassen, aber
auch wegen eventuell noch nachzubes-
sernden Vortrages, lohnt es im Verfii-
gungsverfahren durchaus, den per Tele-
fax einzureichenden oder persdnlich zu
ibergebenden Schriftsatz beim Richter

anzukiindigen und nach Eingang noch
einmal telefonisch zu erldutern.

Auch nach antragsgemafiem Erlass
einer einstweiligen Verfiligung ist Vor-
sicht im Verfahren geboten. Zundchst
muss die Verfligung dem Antragsgeg-
ner innerhalb einer nicht verldnger-
baren Frist von einem Monat fdrmlich
zugestellt und damit vollzogen werden.
Fehlende Unterschriften der Richter, der
Urkundsheamten, Ausfertigungsver-
merke oder Gerichtssiegel fiihren zur
Unwirksamkeit der Zustellung. Das sind
gefdhrliche Fallen, denn verstreicht die
Frist, so wird die Verfiigung auf den
Widerspruch oder Aufhebungsantrag
des Konkurrenten aufgehoben und der
Antragsteller hat trotz Obsiegens die
Kosten zu tragen.

Vor allem wenn die Verfiigung antrags-
gemdfl ergeht, gilt im Wettbewerbs-
recht ein ganz hesonderes Augenmerk
schliefilich auch der Verjahrung. Denn
diese Frist betrdgt nach § 11 Abs. 1 UWG
nur sechs Monate. Obwohl sie durch
den Antrag auf Erlass einer einstwei-
ligen Verfligung zundchst gehemmt
wird, besteht daher stets die Gefahr,
dass der Antragsgegner bei Nichtab-
gabe einer freiwilligen Abschluss- oder
Unterlassungserkldarung durch Erhe-
bung der Verjdhrungseinrede die Auf-

hebung der Verfiigung erwirkt, wenn
nicht vor Ablauf der Frist rechtzeitig
Klage eingereicht worden ist.

All dies zeigt, dass Zeit im Wettbewerb
zwar ein kostbares Gut ist, dass schnel-
le Reaktionen aber auch prdzise erfol-
gen miissen, soll ihr Erfolg von Dauer
sein. Das verlangt vom Anwalt neben
besonderem juristischen Geschick auch
Verstdndnis fiir die wirtschaftlichen
Auswirkungen von Abwehrmafinahmen
und ihrer Unterlassung.

Dr, Stephan Lang, Sascha Jung /
Kanzlei Dr. Lang & Kollegen ]
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Beispiel fiir vergleichende Werbung.
Einmalige Anzeige von Europcar
aus dem Jahr 2004.
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